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Evolucion intra-anual de precios en el
periodo enero — junio 2025

Introduccion

En este informe, presentamos un andlisis estadistico intra-anual del comportamiento de los precios
reportados al Sistema de Informacion de Precios al Consumidor (en adelante, SIPC) en el primer
semestre del afio 2025. Se trata de un resumen de la informacion que diariamente se brindé a los
consumidores en el SIPC. No constituye una medicion de la inflacion?.

Presentaciones y Establecimientos

El SIPC releva los precios diarios de un total de 214 presentaciones?. Las presentaciones elegidas
son representativas de 85 articulos que se clasifican en las siguientes categorias: alimentos y
bebidas (131 presentaciones), cuidado personal (56 presentaciones), frutas y verduras (15
presentaciones), y limpieza del hogar (12 presentaciones).

Presentaciones relevadas en SIPC

B Alimentos y bebidas M Cuidado personal B Frutas y verduras Limpieza del hogar

Cuidado personal
26,17%

Alimentos y bebidas Frutas y verduras
61,2% 7,01%

1 Lainflacién es medida por el INE considerando una canasta de productos y servicios amplia.
2 Las presentaciones son los productos en su version mas detallada (especificando marca, peso, cantidad y
variedad).
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En el primer semestre, han reportado diariamente al SIPC un promedio de 685 establecimientos
de distribucion minorista de todo el pais, los cuales se encuentran repartidos en el territorio
nacional de la siguiente forma: 56,6% en Montevideo y 43,4% en el interior.

Dentro de Montevideo, el 91% de los establecimientos que envian datos corresponden a cadenas
de supermercados o cadenas de farmacias?, el 9% restante corresponde a supermercados que
no conforman una cadena. Dentro de estos ultimos, un 24,3% integran con otros supermercados
algun grupo de compra (Cardinal, Central Mayorista, Grupal, Grupo Mas, Planeta, y Tamisur).

En el interior del pais, el 92,9% de los que reportan al SIPC son cadenas de supermercados o de
farmacias. El 7,1% restante no forman parte de una cadena, pero un 52,4% de los supermercados
integran algun grupo de compra (Central Mayorista, Grupal, Grupo Mas, Tamisur).

Establecimientos
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3 Cadenas de supermercados y farmacias: Devoto, Devoto Expres, Disco, El Clon, EI Dorado, Farmaglobal, Farmashop,
Frog, Géant, Kinko, Macro, Micromacro, Pigalle, Red Expres, Red Market, San Roque, Ta-ta, Tienda Inglesa, y Ubesur.
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En el siguiente grafico se muestra como han evolucionado los establecimientos registrados y
enviando datos al SIPC, desde junio 2015 a junio 2025. Como se observa una vez realizado el
cambio de sistema de envié mensual y quincenal de datos a diario con la mejora tecnoldgica (afio
2016) se logré una mejor cobertura de establecimientos minoristas registrados y enviando datos.
Los siguientes cambios de cantidad de establecimientos se deben a modificaciones en la
normativa que ampliaron los sujetos obligados, y al comportamiento del sector de establecimientos
(cierre de locales, incorporacion a cadenas, apertura de nuevos locales, etc.).

Evolucion de establecimientos registrados y enviando datos al SIPC
Junio 2015 - Junio 2025
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Analisis de precios en el periodo enero a junio 2025

Para la medicion se empleo el Precio Promedio de Mercado (PPdM), el cual es determinado a
partir de los precios promedio mensuales para cada presentacion entre todos los establecimientos
gue enviaron datos*. El siguiente grafico muestra, por categorias, la cantidad de presentaciones
cuyos precios PPdM subieron o bajaron en el semestre:

Subas y bajas de precios enero - junio 2025

Limpieza del hogar

Cuidado Personal

Frutay verduras

Alimentos y bebidas

Baja ®m Mantiens mSube

Durante el primer semestre, las categorias que presentan mayoritariamente productos con
aumentos de PPdM son: alimentos y bebidas, limpieza del hogar, y cuidado personal.

Dentro de la categoria de alimentos y bebidas, se registraron aumentos promedios de los PPdM
de 4,6%, mientras que las presentaciones que bajaron de precio lo hicieron en promedio 5,3%.

En cuanto a la categoria de limpieza del hogar las presentaciones que aumentaron sus PPdM lo
hicieron en promedio un 3,6% Yy las que lo redujeron lo hicieron en un 0,9%.

Por su parte, en la categoria de cuidado personal, las presentaciones que aumentaron sus PPdM
lo hicieron en promedio un 3,2%. Las presentaciones que bajaron lo hicieron en promedio 2,8%.

4 Se toman los precios informados por los mismos establecimientos en enero y en junio.



&

Ministerio de Economiay Finanzas
Unidad Defensa del Consumidor

Por dltimo, se encuentra la categoria de frutas y verduras que es la mas volatil de las cuatro, las
presentaciones de este grupo que aumentaron sus precios en junio respecto a enero lo hicieron
en promedio un 31,5%. Mientras que las que disminuyeron fue en promedio un 9,3%.

A continuacién, se incluyen tablas con las presentaciones con mayor rebaja y mayor aumento de
precios en el primer semestre de 2025, teniendo en cuenta la totalidad de las categorias
analizadas:

Pescado fresco bifes de merluz - sin marca 1 kg. -25,2%
Lechuga Crespa unidad -24,7%
Mayonesa comun Hellmans Envase 500 grs. -22,1%
Zapallo Calabacin 1kg. -22,0%
Café envasado (no instantaneo) Saint Paquete 250 grs. -19,4%
Lechuga Mantecosa unidad -16,9%
Hamburguesas carne vacun Paty Paquete 2 unidades -16,8%
Jabdn de tocador Rexona Unidad 125 grs. -14,7%
Harina trigo comun 0000 Tienda Inglesa Paquete 1kg. -13,8%
Harina trigo comun 0000 Cololé Paquete 1 kg. -13,5% i
Tomate Perita, 1kg. 112,6%
Tomate Americano, 1kg. 68,9%
Arvejas en conserva Nidemar Lata 300 grs. 23,4%
Paleta vacuna Con Hueso - Sin Marca 1 kg. 14,8%
Aguja vacuna Con Hueso - Sin Marca 1 kg. 14,7%
Jabon de tocador Neutrogena Deep Clean, 80 grs. 14,1%
Chorizos mezcla sueltos - Centenario - Extra 1 kg. 11,8%
Frankfurters cortos Ottonello Paquete 8 us. 11,8%
Queso rallado Artesano Paquete 80 grs. 11,3%

Protector solar SPF 40 Dermaglds 250 ml. 10,7%
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Otro aspecto relevante para analizar tiene que ver con la variabilidad de precios entre
establecimientos. Teniendo en cuenta solo los productos que se venden con marca.

La categoria que contiene presentaciones con menor coeficiente de variacion® promedio es la de
alimentos y bebidas 9,47%. Para este grupo, el coeficiente de variacion oscila entre 3,3% y 29,7%.
La menor dispersion de precios se registré en una marca de vino tinto comun tetrabrick, es decir,
esa presentacion presentd precios similares en todos los establecimientos que enviaron datos al
SIPC. Y la mayor dispersion dentro de la categoria alimentos y bebidas se observé en una marca
de arroz blanco.

Por otro lado, el grupo que tuvo en promedio mayor dispersién de precios corresponde a la
categoria cuidado personal 12,6%. Variando entre 29,8% para una marca de curitas y 4,2% para
una marca de alcohol rectificado.

5 El coeficiente de variacion de una variable se calcula como el cociente entre su desvio estandar y su media
aritmética.



